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Szanowni Pa� stwo,

Pragniemy  przedstawi�  ofert�  zamieszczenia  reklamy  w  najpopularniejszym  polskim
serwisie internetowym po� wi� conemu in� ynierii oprogramowania i j� zykowi modelowania
UML (Unified Modeling Language) - www.uml.com.pl.
Serwis  zawdzi� cza  wysok�  ogl� dalno��  nie  tylko  swojej  zawarto� ci,  ale  równie�
jednoznacznej  domenie  i  pierwszym  pozycjom  w  najpopularniejszych  wyszukiwarkach
stron www. 
Wyj� tkowo��  serwisu  wynika  z  faktu,  � e  skupiamy tylko  � ci� le  okre� lon�  grup�  ludzi.
Wyró� nia  si�  tu  takie  osoby  jak:  projektantów systemów informatycznych,  architektów
systemów informatycznych, programistów, analityków biznesowych, analityków systemów
informatycznych,  testerów,  wyk
adowców  i  pracowników  uczelnianych  oraz  innych
zainteresowanych stosowaniem paradygmatu obiektowo� ci w informatyce. 

Reklama w serwisie www.UML.com.pl, pozwoli Pa� stwu skutecznie dotrze�  do w/w osób. 
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 1. Przyk
adowe formy reklam oferowane przez  Portal  www.UML.com.pl  

Baner tradycyjny – reklama graficzna o
maksymalnym rozmiarze 468x60 pikseli i
obj� to� ci do 5 lub 15 kB. Umieszczany jest
centralnie na górze strony. Klikni� cie w
reklam�  powoduje automatyczne przej� cie
do reklamowanego serwisu.

Skyscraper – pionowy element graficzny o
maksymalnym rozmiarze 160x600 pikseli i
obj� to� ci 25 kB. Klikni� cie w reklam�
powoduje automatyczne przej� cie do
reklamowanego serwisu.
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Boks reklamowy – reklama graficzna
zawieraj� ca tekst, odno� niki lub graficzny
element reklamowy. Umieszczany jest w
prawej cz�� ci strony. 

Scroller – reklama graficzna  o
maksymalnym rozmiarze 30 pikseli i
obj� to� ci do 10 kB. Przyjmuje posta�  paska
reklamowego emitowanego w dolnej cz�� ci
strony.
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 2. Regulamin
 2.1. Definicje

1. Miejsce reklamowe – obszar na stronie www.uml.com.pl przeznaczone na reklam� .

2. Emisja reklamy –  jednorazowe wy� wietlenie reklamy wraz ze stron�  WWW, na
której jest ona umieszczona.

3. Zamówienie – zamówieniem okre� la si�  ka� d�  umow�  maj� c�  na celu wy� wietlenie
reklamy na stronie www.UML.com.pl 

4. Reklamodawca – osoba fizyczna b� d�  prawna zlecaj� ca emisj�  reklamy w Portalu
www.UML.com.pl  

 2.2. Warunki ogólne
1. Miejsce reklamowe sprzedawane jest na okre� lon�  liczb�  emisji.

2. Cena reklamy jest zale� na od dwóch warto� ci: liczby emisji oraz rodzaju reklamy.

3. Minimalny okres rozliczeniowy wy� wietlania reklamy to 1000 emisji.

4. Portal  www.uml.com.pl,  ponosi  odpowiedzialno��  wy
� cznie za szkody wynik
e  z
niewykonania lub nienale� ytego wykonania zamówienia.  Odszkodowanie z tytu
u
wyrz� dzonej przez Portal  www.uml.com.pl szkody, nie mo� e przekroczy�  warto� ci
wynagrodzenia za wyemitowane kampanii reklamowej zgodnie z zamówieniem.

5. Wszystkie  ceny  podane  w  cenniku  s�  cenami  netto.  Warto��  wynagrodzenia
nale� nego Portal www.uml.com.pl b� dzie odpowiednio powi� kszona o podatek VAT
zgodnie z obowi� zuj� cymi przepisami.

2.3.  Zamawianie i warunki p
atno � ci
1. Zamawianie emisji reklam dokonuje si�  pisemnie na odpowiednim formularzu,

dost� pnym na stronie www pod adresem http://www.uml.com.pl/reklama.
Zamówienie okre� la liczb�  emisji wybranego rodzaju reklamy i ewentualnie inne
warunki.

2. Pe
nej p
atno� ci za kampani�  nale� y dokona�  przed jej emisj� , przelewem na
rachunek bankowy wskazany na formularzu zamówienia.

3. Tylko zamówienia potwierdzone pisemnie przez Portal www.uml.com.pl (w formie
faksu lub listu emailowego) oraz op
acone przez zamawiaj� cego s�  wi��� ce.

4. Zamówienia zgodne z definicja w punkcie powy� szym, mo� e zosta�  odwo
ane
przez klienta w ca
o� ci lub cz�� ci w nast� puj� cych przypadkach:

a) w okresie do 30 dni poprzedzaj� cych rozpocz� cie emisji bez ponoszenia op
at;

b) w okresie od 29 do 15 dni poprzedzaj� cych rozpocz� cie emisji po uiszczeniu
kary  umownej  w  wysoko� ci  15%  op
aty  nale� nej  za  niezrealizowan�  cz���
zamówienia;

c) w okresie od 14 do 4 dni poprzedzaj� cych rozpocz� cie emisji po uiszczeniu
kary  umownej  w  wysoko� ci  30%  op
aty  nale� nej  za  niezrealizowan�  cz���
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zamówienia;

d) w okresie od 3 do 1 dnia poprzedzaj� cych rozpocz� cie emisji po uiszczeniu
kary  umownej  w  wysoko� ci  60%  op
aty  nale� nej  za  niezrealizowan�  cz���
zamówienia;

e) w trakcie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysoko� ci 80% op
aty nale� nej
za niezrealizowan�  cz���  zamówienia.

5. Rezygnacja z ca
o� ci lub cz�� ci zamówienia musi by�  dokonana na pi� mie, w
terminach podanych powy� ej, pod rygorem niewa� no� ci.

2.4. Tre��  i styl reklam 
1. Reklamy nie mog�  na� ladowa�  elementów stron, na których b� d�  prezentowane i

powinny by�  
atowo rozpoznawalne jako reklamy Portal www.uml.com.pl . 

2. Portal www.uml.com.pl, zastrzega sobie prawo do oznacznie reklam s
owami
“reklama”, “og
oszenie p
atne”, “sponsor”, “link sponsorowany” lub równoznacznymi.

3. Portal www.uml.com.pl nie ponosi odpowiedzialno� ci za tre��  zamieszczanych
reklam. Reklamodawca jest zobowi� zany do naprawienia ewentualnych szkód
powsta
ych na stronie www.uml.com.pl, w zwi� zku z tre� ci�  zamieszczonej reklamy.

4. Portal www.uml.com.pl zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji
reklam bez podania przyczyny, w szczególno� ci je� eli zachodzi uzasadnione
podejrzenie, � e z ich tre� ci lub tre� ci strony docelowej wynika, � e s�  one sprzeczne
z prawem lub zasadami wspó
� ycia spo
ecznego lub naruszaj�  s
uszne prawa osób
trzecich.

5. Portal www.uml.com.pl zastrzega sobie prawo do odmowy oraz do wstrzymania
emisji reklam w serwisie www.uml.com.pl , je� eli tre��  lub forma reklam jest
sprzeczna z lini�  programowa lub interesem portalu.

2.5. Warunki techniczne
1. Portal www.uml.com.pl przyjmuje do emisji materia
y w formacie jpg, gif, gif

animowany, html.

2. Przekierowania do serwisu reklamodawcy b� d�  wy� wietlane w ramach reklamy
graficznej dodatkowych tre� ci reklamowych przekraczaj� cych maksymalny limit
obj� to� ciowy odpowiadaj� cy danej formie reklamy i pobieranych z serwera innego
niz serwer www.uml.com.pl , nie mo� e by�  automatyczne. Przekierowanie b� d�
pobranie dodatkowej tre� ci mo� e si�  odby�  wy
� cznie po klikni� ciu przez
u� ytkownika uml.com.pl w reklam� .

3. Wszystkie gotowe materia
y konieczne do rozpocz� cia kampanii musza by�
dostarczone nie pó� niej ni�  na 3 dni robocze przed rozpocz� ciem emisji reklamy z
zastrze� eniem punktu 2.3.4. Materia
y reklamowe dostarczone w formie
skompresowanej powinny by�  skompresowane w formacie Zip.

4. Reklama niezale� nie od rodzaju nie mo� e obci�� a�   procesora w stopniu istotnie
utrudniaj� cym prac�  na komputerze z innymi aplikacjami.

5. Animacja mo� e by�  swobodnie u� ywana w reklamach graficznych  przy
zachowaniu poni� szych warunków:

- nie zosta
y przekroczone maksymalne normy obj� to� ciowe odpowiadaj� ce danej
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formie reklamowej,

- dopuszczalne jest stosowanie animacji standardowych wspieranych przez MS
Internet Explorer 5.5+ w wersji natywnej, u� ycie innych technologii wymaga
wcze� niejszych ustale� .

6. Portal www.UML.com.pl nie przewiduje realizacji reklam d� wi� kowych.

7. Niedostarczenie gotowych materia
ów reklamowych do emisji w terminie
oznaczonym w punkcie 2.5.3, traktowane jest jako odwo
anie zamówienia z
konsekwencjami okre� lonymi w punkcie 2.3.4.

8. Je� li w przypadku opisnym w punkcie 2.5.7  termin rozpocz� cia kampanii zostanie
za zgod�  Portalu www.UML.com.pl przesuni� ty, po stronie Portalu
www.UML.com.pl nie powstaj�  obowi� zki odszkodowawcze z tytu
u
niezrealizowania zamówienia ani obowi� zek zwrotu nale� no� ci za niezrealizowan�
cz���  zamówienia.

2.6. Mailing

1. Materia
y potrzebne do wys
ania mailigu obejmuj�  : tre��  listu, tytu
 listu, nazw�  i e-
mail nadawcy oraz podpis. Podpis musi w jednoznaczny i prawdziwy sposób
identyfikowa�  nadawc�  listu.

2. Wysy
anie mailingu odbywa si�  w nast� puj� cy sposób:

- okre� lana jest grupa docelowa,

-okre� lany jest procent grupy docelowej,

-mailing jest dostarczony do u� ytkownika w momencie, gdy odbiera on poczt�  ze
swojej skrzynki po raz pierwszy w okresie wa� no� ci mailingu.

3. Przekierowanie do serwisu reklamodawcy b� d�  wy� wietlanie dodatkowych tre� ci
reklamowych nie znajduj� cych si�  bezpo� rednio w li� cie reklamowym, lecz
pobieranych z serwera innego ni�  serwer Portalu www.UML.com.pl , nie mo� e by�
automatyczne. Mo� e si�  ono odby�  wy
� cznie po klikni� ciu u� ytkownika Portalu
www.UML.com.pl w odpowiedni odno� nik (link) zawarty w li� cie reklamowym.

4.  W przypadku mailingu wysy
anego  w formacie tekstowym (*.txt) konieczne jest
okre� lenie przez reklamodawc� , czy powinny by�  rejestrowane przez Portal
www.UML.com.pl statystyki klikni��  w linki w tre� ci listu reklamowego. 
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2.7. Cennik
  

L.P. Forma reklamy Cena

1 Baner tradycyjny     69 z
/ za 1000 emisji

2 Skyscraper     59 z
/ za 1000 emisji

3 Boks reklamowy     49 z
/ za 1000 emisji

4 Scroller     49 z
/ za 1000 emisji

5 Propozycja reklamowdawcy Pozostaje do ustalenia

6 Mailing Pozostaje do ustalenia
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